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ZIELGRUPPENEINHEIT

Professional Technology & Live Communication

Seit Ende der 1980er Jahre entwickelte sich die Kultur- und Kreativwirtschaft zu einem der dynamischsten
Wirtschaftszweige der Weltwirtschaft. Sie bringt nicht nur bedeutende kulturelle und kreative Produkte und
Dienstleistungen hervor - sie ist auch volkswirtschaftlich von erheblicher Bedeutung.

Uber 258.790 Unternehmen und ber 1,2 Millionen Kernerwerbstitige sind in der Kultur- und Kreativwirtschaft tatig.

Mit einer Bruttoreichweite von tiber 200.000 Kontakten pro Monat adressieren unsere Medien die technischen
Dienstleister, Designer, Planer, Investoren der Veranstaltungsindustrie, dem MICE-Markt, der Live-Kommunikation und
der AV/IT Systemintegration. Verstadrkt durch die Corona-Krise erfahren neue Technologien und Konzepte mehr
Aufmerksamkeit.

Unsere Medien informieren neben der Live Produktion auch tiber Trends wie Virtualisierung, Streaming, IT, VR/AR, K,
Cloud Losungen, Collaboration, Remote Produktionen sowie Veranderungen in der Kommunikation am POl und POS,
vermitteln das notwendige Know-how und machen unsere Community fit fiir die Veranderungen nach der Corona
Pandemie.

Mit den neuen Formaten LEaTcon, Human X Work, The AVard und MOONOVA haben wir das Portfolio mit Messen und
Events, einer Academy und Awards erweitert.

1,8 Mio.
Gesamterwerbstitige

266 Tsd.
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Key Facts 2020'der
Kultur-und I\reatnfmrtschaft

259 Tsd. 563 Tsd.

| 2,_8% 94,6 Mrd.c

Anteil am BIP Brum-tmuplung

129 Tsd. €

K-MNMII'I |
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4 8 160,4 mrd.€

Ker nm\mhm&u J& Unternehmen Ummsatz (-9% vs. 2019)*

76 Tsd.€

pln u.em

1 2 Mlo. 989 Tsd.

Sozialversicherungs-
sl Seschtgie

297 Tsd. 2,3,.2‘

Geringfugiy Beschaftigte Mini-Selbstindige

619 1sd.€
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PORTRAIT G

lhr Marktzugang in die professionelle AV-Branche

Wir informieren die ProAV-Community bei ihrer taglichen Arbeit und ermdéglichen unseren Werbepartnern den zielgenauen Zugang zum Markt. Unser
Portfolio an Medien- und Werbeldsungen ist darauf ausgelegt, vertrauenswirdige Inhalte und leistungsstarke Kandle zu verbinden. Das Ergebnis sind
erfolgreiche Kampagnen, die durch Informationsbeschaffung, Content-Entwicklung und Storytelling gezieltes Engagement und Lead-Generierung
vorantreiben.

Professional System — lhre Medienmarke fiir ProAV in D/A/C/H

In den verschmelzenden Markten AV & IT sind wir das fliihrende deutschsprachige Medium und schlagen Briicken zwischen den Gewerken.
Planer, Integratoren, Investoren und Betreiber informieren sich Uber intelligente Arbeits- und Lebenswelten, die mit zukunftsweisenden AV-Technologien
geschaffen werden. Zur Integration professioneller Systeme gehéren vor allem Audio, Video, Beleuchtung, Steuerung und IT-Losungen.

Die Themenfelder sind ebenso vielfiltig, wie die Anwendungsbereiche: Corporate/ Finance / Retail, POS / 6ffentliche Einrichtungen, wie Bahnhéfe und
Flughéafen, Schulen, Hochschulen und privaten Bildungseinrichtungen, Ministerien, Kongresszentren, Museen / Themenparks, Hotels / Gastronomie uvm.
Die redaktionelle Mischung aus Case Studies, Features, Interviews, Umfragen, Ubersichten und Tests reflektiert zukunftsweisend die Marktentwicklung.



MULTIPLATTFORM
PUBLISHING, ZIELGRUPPE

Multiplattform Publishing und die digitale Transformation

AEBNER
MEDIA
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Unsere digitale Strategie dient dazu, in den jeweiligen Nischenmarkten unter Nutzung aller verfligbaren Kanale die maximale Reichweite zu generieren.
Reichweite bedeutet: Es geht darum, moglichst jeden potentiellen Interessenten aus dem jeweiligen Themengebiet als Nutzer/Leser fiir den Content von
PROFESSIONAL SYSTEM zu gewinnen. Der Content wird nachgefragt und lber die organische Googlesuche werden die User auf die Magazin Website gefiihrt.

Zielgruppe

AV-Fachplaner, Designer
AV-Systemintegratoren
Betreiber, Entscheider
AV-Distributoren und Hersteller

Nachwuchs

Top-Channels

M Organic Search
B Email
M Direct
Social
M Referral
(Other)




REICHWEITE, TERMINE, PRINT G

Ausgabe Erscheinungs- Anzeigenschluss* Druckunterlagen*

2.099 LinkedIn Follower

1.777 Newsletter Abonnenten

cOO0O®QD0O

| 6.100 Durchschnittliche Printauflage (TvA)

*Stand
08/2022

* Unter Vorbehalt. Anderung der Termine méglich

termin*

Heft 1 26.01.2024 19.12.2023 02.01.2024
1.465 F KE

65 Facebook Fans Heft 2 12.04.2024 15.03.2024 22.03.2024
5,253 Xing Follower Heft 3 14.06.2024 17.05.2024 23.05.2024
Heft 4 06.09.2024 09.08.2024 16.08.2024

15.815 Unique Users
Heft 5 18.10.2024 20.09.2024 27.09.2024
23.786 Page Impressions Heft 6 06.12.2024 08.11.2024 15.11.2024




FORMATANZEIGEN PRINT G

Anschnitt: plus 5mm Beschnitt Zugabe rundherum bei angeschnitten Anzeigen

Anschnittformate Satzspiegelformate Anzeigenpreise 4C
(Breite x Hohe) (Breite x Hohe)

2/1 426 x 280 394 x 250 9.700 Euro
1/1 213 x 280 181 x 250 4.950 Euro
2. Umschlagsseite 4.980 Euro
3. Umschlagsseite 4.960 Euro
4. Umschlagsseite 5.100 Euro
2/3 hoch 137 x 280 121 x 250 4.230 Euro
2/3 quer I:I i 213 x 184 181 x 165

1/2 hoch 103 x 280 87 x 250 3.240 Euro

1/2 quer I:I g |] 213 x 142 181 x 123

1/2 2-spaltig 137 x 184 121 x 165



FORMATANZEIGEN PRINT

Anschnitt: plus 5mm Beschnitt Zugabe rundherum bei angeschnitten Anzeigen

1/3 hoch
1/3 quer

1/3 2-spaltig

1/4 hoch
1/4 quer

1/4 2-spaltig

1/6 hoch

1/6 quer

A==

o JEps
LD

Anschnittformate
(Breite x Hohe)

74 x 280
213 x99

137 x 139

58 x 280
213x78

103 x 139

Satzspiegelformate
(Breite x Hohe)

58 x 250
181 x 80

121 x 120

42 x 250
181 x 59

87x120

59 x 127

122 x 63
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Anzeigenpreise 4C

2.370 Euro
1.790 Euro

1.170 Euro



BEILAGEN PRINT G

Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Blatter, Karten oder Prospekte.
Preis bis 25 g Einzelgewicht 400 Euro pro 1.000 Exemplare, Uber 25 g Einzelgewicht auf Anfrage
Hochstformat 200 x 270 mm

Beihefter

Beihefter sind Drucksachen, die fest mit dem Heft verbunden sind. Es kann nur die Gesamtauflage belegt werden. Die Drucksachen sollten
verarbeitungsfertig vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellt werden und kdnnen auf Anfrage auch liber unser Druckhaus erstellt werden.
Preise auf Anfrage

Hochstformat 200 x 270 mm

Beikleber

Postkarten, Warenproben, CDs etc. Werden auf einer Trageranzeige (mindestens 1/1 Seite) so aufgeklebt, dass sie mihelos abgeldst werden kénnen. Sie
miussen zum Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet werden zu kénnen. Beikleber sind nur am Bogenanfang moglich.

Preis auf Anfrage pro 1.000 Exemplare zzgl. Postgebiihr

Bevor ein Auftrag bestatigt werden kann, miissen Musterexemplare der Beilagen, Beihefter und Beikleber vom Verlag gepriift worden sein.

Bitte senden Sie uns bis zum Anzeigenschluss 5 Musterexemplare.

Zuschuss fur die Verarbeitung: 300 Exemplare



EBNER

SONDERWERBEFORMEN PRINT Aggggg

Altarfalz m Banderole

Beikleber Gatefolder

Umschlag Beihefter

B |

Preise auf Anfrage



BRANCHEN GUIDE / FEATURED CHANNEL G

Print und Online

Branchen-Guide

Hier finden Auftraggeber, Entscheider und Planer kompetente Partner fir die anstehenden Projekte. T
Preis Eintrag LoGo
295 Euro / je Ausgabe und Rubrik
KONTAKTDATEN

Technische Daten: Textformat: Max. 500 Zeichen (mit Leerzeichen) Logo Min. 300 dpi

Featured Channel

Schaffen Sie fiir Ihre Marke eine gebrandete Themenseite, die exklusiv mit lhren
redaktionellen Inhalten verkniipft wird. Als Basis dient Ihr Branchen-Guide Eintrag,
der mit Ihrem Content veredelt wird.

12 Monate - 4.500 Euro inkl. Branchen-Guide Eintrag

Ein Beispiel finden Sie Hier!



WERBEFORMATE WEBSEITE

Display Banner

Fireplace

Desktop links/rechts 290 x 1080
Pixel, Breite 1600 x 1080 Pixel,
Aussparung 1020 Pixel,
Leaderboard 90 x 1020 Pixel
Mobile interstitial 320 x 480 Pixel
TKP *: 249 Euro

Billboard

Desktop 980 x 250 Pixel,
Mobile 320 x 100 Pixel
TKP *: 199 Euro

Rectangle
300 x 250 Pixel
TKP *: 149 Euro

Halfpage Ad
300 x 600 Pixel
TKP *:179 Euro

A

EBNER
MEDIA
GROUP



WERBEFORMATE WEBSEITE G

GROUP
Display Banner

Skyscraper Pushdown Billboard
Desktop 160 x 600 Pixel, TKP *: 239 Euro

Mobile 320 x 100 Pixel
TKP *: 159 Euro

* Tausender-Kontakt-Preis (TKP) fiir 1.000 Auslieferungen (Ad Impressions) Formate und Preise gelten auch fiir ProMediaNews.de.

Datenanlieferung, Werbemittel

¢ Alle Bannerformate bis max. 100 KB
¢ Datenformate: JPEG, GIF, HTML 5, Flash (bei Flash bitte Ausfall-GIF mitliefern)
¢ Anlieferung bis spatestens 5 Tage vor Ersteinschaltung der Kampagne



WERBEFORMATE WEBSEITE

Video Ad

Einbindung per iFrame: Link zu Vimeo oder YouTube

Bei der Einbindung eines physische Videos, werden folgende Formate unterstitzt:
MPEG4-, 3GPP- und MQOV-Dateien | AVI | MPEGPS | WMV

Maximale DateigroRe: 30 MB

Preis auf Anfrage!

Online Advertorial

Wir gestalten lhre Inhalte im Look & Feel des redaktionellen Umfeldes. |hr Online Advertorial wird als Teaser im
Newsletter und in den Social Media Kanalen veréffentlicht. Online Advertorials werden gekennzeichnet und es
werden No-follow-Verlinkungen gesetzt. Die Inhalte werden auf der Startseite online gestellt und verbleiben im
Content Stream der Magazin Website.

Basic — 1.480 Euro
1.500 Zeichen (mit Leerzeichen), bis max. 8 Bilder (1.024 x 682 Pixel), Video, Link

| :
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EBNER
WERBEFORMATE NEWSLETTER . AEQFE&'J’;

Newsletter Banner

Daily Newsletter - jeweils Montag, Mittwoch, Donnerstag, Freitag und Samstag
Weekly Newsletter - jeweils Dienstag
Aussendungen an 6 Tagen in der Woche.

Werbeformate Format
Billboard 580 x 250 Pixel + Link
Bild-Text Anzeige Headline: max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen

Content: max. 350 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bild: 300 x 250 Pixel, JPEG, PNG oder nicht animiertes GIF, max. 50 kB +

Link
Position Preis pro Woche
1. Position 415 Euro/Woche
2. Position 395 Euro/Woche
3. Position 375 Euro/Woche
4. Position 345 Euro/Woche

Dateiformat JPEG oder GIF-Banner (keine animierten GIF-Dateien)
DateigrofRe max. 50KB



WERBEFORMATE SONDERNEWSLETTER

N oo B w

(00}

10

11
12

Erscheinungs-

Datenanlieferung*

termin*
ISE Preview 25.01.2024 11.01.2024
AV over IP 22.02.2024 08.02.2024
Collaboration & 21.03.2024 07.03.2024
Conferencing
Digital Signage 18.04.2024 04.04.2024
Projektion 23.05.2024 09.05.2024
Hybrid Learning 20.06.2024 05.06.2024
Medien- und 18.07.2024 04.07.2024
Raumsteuerung
AV & IT 22.08.2024 08.08.2024
Hybrid Working 19.09.2024 05.09.2024
Audiovisuelle Erlebnisse 17.10.2024 02.10.2024
in Marken & Themen
Smart Collaboration 21.11.2024 07.11.2024
Audio & Acoustic 12.12.2024 28.11.2024

* Unter Vorbehalt. Anderung der Themen und Termine méglich

Werbeformate

Billboard

Sponsored Post

Aufmerksam-

keits-Boost

Format

580 x 250 Pixel,
Link, max. 50 KB

Headline max. 75 Zeichen
mit Leerzeichen,

Text 280 Zeichen mit
Leerzeichen,

Bild 1024 x 682 Pixel,
Verlinkung zur Kunden
URL

Prominente Platzierung
unter den TOP Posts 1-3

AEBNER
MEDIA
n GROUP

Preis

1. Position — 595 Euro
2. Position — 545 Euro
3. Position — 495 Euro
4. Position — 445 Euro

595 Euro

Zzgl. 195 Euro



LEAD GENERATION G

Lead Generation Kampagne

Teaser Kampagne zur Lead Generation ab 3.500 Euro, kosten pro Lead 79 Euro.
Sie definieren die Anzahl der Leads

Ihr/e Whitepaper, Studie, Case Study oder Produktinformation auf Professional System Online

Die Download-Kampagne lauft so lange, bis die von Ihnen festgelegte Lead-Menge erreicht wurde
Kurzbeschreibung und Preview teasern lhr Whitepaper an und fiihren den User zum Download
Wir erheben folgende Qualifizierungsmerkmale fiir Sie: Anrede, Vorname, Nachname, E-Mail, Unternehmen, Funktion, Branche und Firmensitz (Land)
Wir managen die Kampagne auf allen Onlinekanalen des Verlags, um lhre Leads zu generieren
Wir erstellen die Werbemittel fir lhre Whitepaper-Kampagne

Nach Ablauf der Kampagne archivieren wir Ihr Whitepaper dauerhaft auf professional-system.de




CONTENT MARKETING

Stand-alone-Mailing

Mit dem Stand-alone-Mailing adressieren Sie exklusiv Ihre Werbebotschaft an bis zu 12.000 Adressen.

Preis 1.800 - 3.800 Euro

Native Advertisement

Native Advertising ist Storytelling. lhre Werbe-/Markenbotschaft wird mithilfe einer redaktionellen
Handlung (Story) im redaktionellen Umfeld unserer Plattformen veroffentlicht. Oder Ihr Unternehmen
(Angebot) ist integrierter Teil eines redaktionellen Themas, ohne direkte Produktwerbung zu betreiben,
denn Native Advertising unterstitzt Sie nachhaltig dabei, die Deutungshoheit lhres Unternehmens und
lhrer Angebote in der fir Sie relevanten Zielgruppe auf- und auszubauen.

Preis auf Anfrage

[CNENES
'NEUES HANDBUCH

Miitalichs Tipps
‘rum Einrichten
ainas Meetingraums
Tir Viden-Mestings

TRY & BUY
LOGI DOCK

nohe  Ea
Fiinktionen [

als auf das —

Bifd possen 4

JETZT KOSTENLOS TESTEN

A
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EBNER

ZLEdrl Jobs SRR

Der Stellenmarkt der Entertainment Indusirie

ONLINE-STELLENANZEIGEN
BESTANDTEILE: FORMATE UND PREISE: ﬁ_EqTJobs

D Shesllesnmacuicl cher Enbesfoinement )

= arscheint fir 40 Tage im mobil Online-Stellenanzeigen Preise
optimierten Online-Stellenmarkt

* | ogodarstellung in der Such- Stellenanzeige 490.- €
ergebnisliste

* Eintrag im Job Listing der FAsaincar W
Printausgaben TOP JOB

s X N E

s nersonlicher Ansprechpartner |Aufmerksamkeits-Boost: Prominente Platzierung 99.-€
P - P ) P iber allen anderen Stellon und im Top-Job-Slider]

* Promotion in den taglichen Reichenweiten PLUS inkl Refresh
und wochentlichen Newslettern [Verstirkung der Reichweite durch gezieltes 270,-€
[> 25.000 Aussendungen Suchmaschinen-Marketing inkl kostenloser Refrash]

wichentlich] Refresh
49 € Kontingente

ferneute Positionierung am Anfang der Trefferliste

= Jobmailer an registrierte nach 30 Tagen) ' Rabatt pro Anzeige auf
Kandidaten den Listenpreis
Verlangerung laurinnerhalb der Laufzeit maglich] 245- £/ 60 Tage [bezieht sich auf einen Zeitraum

* Social Media Posts u.a. Facebook
Twitter [>100.000 Kontakte)

von 12 Monaten ab Buchung auf
den Listenpreis]
3 Stellen 16 %
9 Stellen 21%
oy
Preise in Euro zzgl. Mw5t. Es gelten die AGB des Verlags. Die Preise fiir Stellenanzeigen sind 10 Stellen 26 %
nicht rabattfahig. 15% Yermittlungsprovision fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an 20 Stellen 39 %

und wird nur eingatragensn Werbamittiern gewahrt. Die AGE konnen Sia hier herunterladen:
www.ebnermedia.de/ebvm/agb

Reaktivierung (such nach Laufzait méglich) 323,- €/ 40 Tage

Bitte beachten Sie, dass pro
Stellenanzeige nur eine Position
ausgeschrieben werden kann.

Eine Schaltung ist 24/7 per
Selbsteingabetool moglich
unter: https://bit ly/31bZNmR




EBNER

ZLEdT Jobs et

Der Stellenmark! der Enfertainment Industrie

PRINT-STELLENANZEIGEN INKL. ONLINE

LEISTUNGSDATEN: Anzeigen Titel Aufpreis Anzeigen Titel Aufpreis PRODUCTION
@ Production Partner oder auf :'eﬂnline- Adar auf 1 Online-

Auflage 3.040 TvA*) / 10 x im Jahr oder Stellen- oder Stellen-
€ Event Partner oder TaE oder anzeige

Auflage 18.355 TvA*] / & x im Jahr

s 181 x 250 103 % 139
€ Professional System
Auflage 6.480 TvA*] / 8 x im Jahr %eo +1.22000¢€ . %00 +29000€
O Film&TV Kamera ; 144x223 0 71x 1080
1/1 Seit 1/4 Eck
Auflage 5.000 TvA *} /10 x im Jahr fiEoin i
* hohe Sichtbarkeit & Employer Branding 213 % 142 Format im Satzspieget, Breite x Hihe in mm
Effekt Preise in Euro zzgl. Mw5t. Es gelten die AGB des Verlags.
3 E ; y 3 - oeo 5.3 SGU,BU € Die Preise fiir Stellenanzeigen sind nicht rabattfahig. 15% Ver-
i InklUSNQ 60 Tage online mit allen Benefits 144 % 109 mittlungsprovision f2llt nur bei Vermittiung von Aufiragen Oritter
einer reinen Online-Schaltung X o an und wird nur eingetragenan Werbemittlarn gewahrt. Die AGB

1/2 Seite quer

kitnnen Sie hier harunterladen: www. ebnarmedia.de/ebvm/agh

Die genannten Preise sind Aufpreise auf die 103 x 280
Schaltung einer Online-Stellenanzeige zum
R : v ooo +560.00 €
Preis von 490,- € [Grundpreis)
- 71x2230
1/2 Seite hoch
Kontingente
Rabatt pro Anzeige auf
TERMINE 2023: den Listenpreis
0000/ = =7 — : [bezieht sich auf cinen feitraum
o i von 12 Monaten ab Buchung auf
Jlanuar 22 O 2701 /pe.00 Juli22 ey Us(enpre:’s!
Fabruar 22 ©2602./03.02. @2402./0302 Q1702 /01.02, August 22 O 1208,/ 2807, 01808,/ 0108
Mz 22 Q2000003 017032402 Q1703 /0103 Seatember 22 Qo100 1108 @0109./11.08. 97209,/ 1509. © 1509, /30.08. 3 Stellen 16 %
April 22 O 0 Onos 3 Omn joos. 02104 /0306 | Oktober2? Dos10./1509. B2710. /0610, ©27.10./05.10. ©2010./04.10. 5 Stellen 21%
Mai 22 2605/ 05.05. ©2005./ 0205 November 22 Qo3 1300, ©20.0, /0810, 10 Stellen 26 %

Juni 22 0230 /0206, O 160672605 1606 /2605 ©@7306 /0106, | Dezember 22 Qoi1z/ 00 Q1512280 ©1512 /0812 ©2212. /0612 20 Stellen 39 %




EVENTS 2024 AEB”ER

The AVard

Die Auszeichnung fiir ProAV

Herausragende Produkte, Losungen und Installationen haben eine grof3e Biihne verdient. Genauso wie die Menschen, die diese entwickeln und vertreiben.
Mit dem ProAV-Award The AVard setzen wir die Treiber der AV-Branche im DACH-Markt ins Rampenlicht und wiirdigen lhre Arbeit.

Es werden Preise fiur die besten Produkte, die spannendsten Installationen und fiir auRergewohnliche Menschen und Unternehmen der AV-Branche
vergeben. Die Auszeichnungen werden im Rahmen einer Preisverleihung im Herbst verliehen, bei der mit dem Who-Is-Who der ProAV-Welt erstklassiges

Networking ermoglicht wird.

Mehr Informationen finden Sie auf www.the-avard.de TH E AVAR D

THF PROAV AWARD (GFRAMANY

THE AVARD

THE PROAY AWARD GERMANY Th; AVard 2021

. st DANK! BIS ZUM NACHSTEN MALI




EVENTS 2024 AﬁBE“r‘vE'E

GROUP
LEaT

LEaT steht fir "Live, Entertainment and Technology" und vereint damit alle Akteure aus der Entertainment-Branche: Dienstleistung und Technologie finden
hier genauso ihren Platz wie technologische Entwicklungen, egal ob aus dem Live-/Touring oder aus dem Festinstallationsbereich. Die bisher meist separaten
Teildisziplinen werden auf diese Weise im neuen Hub fiir Entertainment Technologies miteinander verbunden: LEaT versteht sich als Gbergreifende
Branchenplattform, die mit ihren eigenstandigen, komplementaren Saulen LEaT con, LEaT con X, LEaT Academy und LEaT Jobs das Networking, den
Zusammenhalt und den Austausch der Branche untereinander nachhaltig und ganzjahrig starkt.

Das Motto "Sharing Knowledge. Shaping the Future." beschreibt dabei den Grundgedanken des Wissensaustauschs und des gemeinsamen Voranbringens
der Veranstaltungswirtschaft — denn LEaT ist aus der Branche und fir die Branche, und ladt ein, mitzumachen und mitzugestalten.
Sei auch du dabei. Sei Teil von LEaT!

, I E aT -LEdlcon ’].E@Téon

Your Hub for Entertainment Industry ’J-EOTOCOdemg “LEal

o
N
I
©
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EVENTS 2024 G

LEaT con, LEaT con X, LEaT Academy

Die LEaT con ist die neue Networking Convention fir die Veranstaltungsbranche, die sich bewusst vom klassischen Messekonzept 16st und den Austausch
untereinander in den Mittelpunkt stellt. Thre einzigartige Mischung aus Exhibition und Customer Experience wird die Besucher der LEaT con begeistern und
den Community-Spirit der Branche nachhaltig tragen und fordern.

Die LEaT con X sind eine Reihe exklusiver Events, die sich an spezielle Branchensegmente richten. Aktuelle Pain Points werden auf einer Main Stage durch
Keynotes und Discussion-Panels intensiviert und regen zu Austausch und gemeinsamen Ldsungen an. Durch variierende Veranstaltungsorte kénnen die LEaT
con X Events als eine Art ,,Roadshow“-Format zur groRen LEaT con verstanden werden.

Die LEaT Academy versorgt die Branche ganzjahrig mit fachspezifischer Weiterhildung. Sie bietet Wissen und Information zugeschnitten auf und ausgerichtet
an den Bedirfnissen des Entertainment Marktes. Die Themeninhalte werden direkt aus dem akuten Bedarf der einzelnen Branchenteilnehmer generiert und
in Weiterbildungs- und Informationsangebote umgesetzt.

Durch den Zusammenschluss der Fachmarken PRODUCTION PARTNER, EVENT PARTNER, PROFESSIONAL SYSTEM und FILM&TV KAMERA ist LEaT Jobs das
perfekte Umfeld fiir eine Stellenanzeige aus den Bereichen Event, Veranstaltungstechnik, AV-Systemintegration, Filmproduktion und Entertainment.

ZLEdlcon

Live, Entertainment and Technology Convention
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Mende, Alexander Schwarz, Denis Metz, Daniela Baumann

Bezugspreis Jahresabonnement

Inland: € 33,70/ Jahr inkl. Porto
Ausland € 43,40/ Jahr inkl. Porto



TECHNISCHE DATEN

Informationen zum Druck
Heftformat: 213 x 280

Druckform: digital

Druckverfahren: Offset

Information zu Mehrfarbanzeigen

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz bei der Anlage von Mehrfarbanzeigen ist ohne Einfluss auf
die Berechnung der Anzeigen. Werden bei Formaten mit Bundurchdruck die Zusatzfarben auf beiden Heftseiten
unterschiedlich genutzt, so erfolgt die Berechnung fiir jede Heftseite getrennt zu den fur die Teilformate
geltenden Tarifpreisen. Sonderfarben der Farbtone, die durch den Zusammendruck von Farben der verwendeten
Euroskala nicht erreicht werden kénnen, bedirfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe
Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Offset Verfahrens begriindet.

Anzeigenplatzierungen
Zugesagte Platzierungswiinsche verlieren dann ihre Giiltigkeit, wenn die erforderlichen Druckunterlagen nicht
zum Druckunterlagenschluss im Verlag eintreffen.

Gewadhrleistungsanspriiche

Fur die einwandfreie Bearbeitung und Veroffentlichung von digital GUbermittelten Anzeigenvorlagen Gibernehmen
wir nur dann die Verantwortung, wenn unsere genannten Richtlinien eingehalten werden. Daten, die nicht den
Richtlinien entsprechen, kann der Verlag ablehnen. Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung
des Kunden von den Richtlinien zuriickfiihren lassen, fiihren zu keinem Preisminderungsanspruch. Ubermittelte
Daten werden nach einer Frist von 3 Monaten nach Erscheinen der Anzeige geléscht. Bei Ubermittlung von
Daten, die von oben genannten technischen Angaben abweichen und zu Zusatzarbeiten fiihren, kann der Verlag
diese mit einem Stundensatz von Euro 100,— weiterberechnen. Gewdhrleistungsanspriiche wegen
offensichtlicher Mangel einer Anzeige sind ausgeschlossen, wenn sie vom Anzeigenkunden nicht innerhalb von
vier Wochen ab dem Erstverkaufstag der Vero6ffentlichung schriftlich gegeniiber EBNER MEDIA GROUP GmbH &
Co. KG

EBNER
MEDIA
GROUP

Programme
Adobe InDesign
Adobe Photoshop
Adobe lllustrator

Datenformate/Bilddaten/Komprimierung

Bilddaten: TIFF, EPS, JPEG, PDF (hoch aufgelost, druckfahig)

Farben: Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz (EUROSKALA)

Fur eine einwandfreie Druckqualitat sollten lhre Halbtonbilder mit mind. 300 dpi gescannt werden.

Fur Strich-Abbildungen sind 1200 dpi (mind. 600 dpi) ideal.

Alle verwendeten Bildelemente dirfen nicht komprimiert (JPEG-/LZW-Komprimierung) werden.

Die Gesamtdatei (bzw. die gesammelten Elemente) kann jedoch als SEA, SIT, ZIP oder EXE (SEA)-Datei gepackt
werden.

Schriften

Fugen Sie alle Zeichensatze, auch Logo- und Zeichen-Fonts, bei. Zusammengehdrige Dateien (Layout-, Bild-,
Schrift-Dateien) miissen sich immer innerhalb eines Verzeichnisses/Ordners befinden. Eine Uberpriifung
eingehender Daten wird von uns binnen eines Arbeitstages gewahrleistet. Bei nicht korrekten Daten/Dateien
werden Sie bzw. der uns genannte Ansprechpartner umgehend unter der uns Gbermittelten Telefonnummer
benachrichtigt.

Zahlungsbedingungen

Deutschland: Netto Kasse innerhalb 14 Tagen. Verzugszinsen It. Ziffer 14 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen
werden in Hohe der bankiiblichen Zinsen fiir Dispositions-Kredite berechnet. Alle librigen Lander: Vorauszahlung
(ILC) bis zum Anzeigenschlusstermin. Vergessen Sie nicht uns Ihre Umsatz-ldentifikationsnummer mitzuteilen.
Abbuchung per Kreditkarte ist moglich (VISA, MASTERCARD, AMEX). Abbuchung erfolgt nur in Euro.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag tiber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verof-
fentlichung innerhalb eines Jahres nach
VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und verdffent-
licht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwa-
iger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewdhrten und dem
der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfilllung
auf hiherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeila-

gen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben eder an bestimmten Pldtzen der Druck-
schrift veraffentlicht werden sollen, milssen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die

mit mindestens drei Seiten an den Text

und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauf-
trage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundsatzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstdBt oder deren Verdffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir
Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
ader Zeitschrift erwecken oder Fremdanzei-
gen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem

Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fiir den belegten
Titel dbliche Druckqualitdt im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen
Maoglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Reklamationen miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln — innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet im Rahmen dieses Vertrags
dem Grunde nach fir Schaden des Kunden,
die (1) der Verlag eder seine gesetzlichen
Vertreter oder Erfiillungsgehilfen vorsatzlich
oder grob fahrldssig herbeigefiihrt haben,
die (2) durch die Verletzung einer Pflicht
durch den Verlag, die fiir die Erreichung des
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeu-
tung ist (Kardinalpflicht), entstanden sind,
wenn (3) wenn diese Anspriiche aus dem
Produkthaftungsgesetz resultieren, wenn
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(4) bei Kauf- oder Werkvertrdgen von dem
Verlag eine Garantie fiir die Beschaffenheit
der Sache iibernommen wurde oder arglis-
tig getauscht wurde oder aus der Verletzung
des Lebens, des Korpers oder der Gesund-
heit, die auf einer Pflichtverletzung des Ver-
lags oder eines seiner gesetzlichen Vertreter
oder Erfiillungsgehilfen beruhen.

Der Verlag haftet in voller Héhe bei Scha-
den, die vorsatzlich oder grob fahrldssig
verursacht wurden oder bei der Verletzung
des Kirpers, des Lebens oder der Gesund-
heit. Im Ubrigen wird der Schadenser-
satzanspruch auf den vorhersehbaren,
vertragstypischen Schaden begrenzt, im
Falle des Verzugs auf 5% des Auftragswerts.
Die Haftung nach dem Produkthaftungsge-
setz bleibt hierdurch unberihrt.

In anderen als den in dieser Ziffer 10
genannten Fallen ist die Haftung des
Verlags unabhangig vom Rechtsgrund aus-
geschlossen.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alie Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GraBenvor-
schriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszah-
lung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung
der Anzeige Uibersandt. Die Rechnung ist
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innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewabhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenaufirages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iiber die Verdf-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter
Druckstécke, Matern und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur

auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die

in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet

der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet

zu sein. ,Dem Verlag kann einzelvertraglich
als Vertreter das Recht eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und

im erkldrten Interesse des Auftraggebers

zu dffnen. Briefe, die das zuldssige Format
DIN A 4 (Gewicht 250 g) Gberschreiten,
sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen
und Packchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebiih-
ren/Kosten {ibernimmt.”

18. Matern werden nur auf besonderer
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Son-
dervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich

der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten

nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vlertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des
Verlages

a) Der Auftraggeber verpflichtet sich,

die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen und zwar nach MaBgabe
des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt
nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet
ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

b) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fir den Inhalt und die rechtliche Zulassig-
keit der fiir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiihrung des Auftrags gegen

den Verlag erwachsen. Der Verlag dberpriift
Auftrége und Anzeigen lediglich im Hinblick
auf offenkundige RechtsverstoBe, nicht aber
daraufhin, ob durch sie sonst Rechte Dritter
beeintrdchtigt werden. Der Auftraggeber
halt den Verlag auch von allen Anspriichen
aus VerstéBen gegen das Urheberrecht frei.
c) Abbestellungen miissen schriftlich erfol-
gen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann
der Verlag die entstandenen Satzkosten
berechnen.

d) Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauf-

tragen, Termin- und Ausgabednderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen iber-
nimmt der Verlag fiir Ubermittiungsfehler
keine Haftung.

e) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederho-
lungsanzeigen sind dann ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber die Maglichkeit
hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der
Vergiitungsanspruch des Verlages bleibt
unberthrt.

f) Hat der Auftraggeber innerhalb Jahresfrist
weniger Anzeigen abgerufen als ihm nach
seiner Vorauszahlung zustiinden, so hat er
Anspruch auf eine Reduzierung des Entgel-
tes in dem MaBe, der dem Wert der nicht
abgerufenen Anzeigen entspricht, wenn
dies zuvor vereinbart war. Der Anspruch auf
Reduzierung des Entgeltes erlischt, wenn
er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

g) Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf
den Grundpreis wird nur bei Direkt-Anzeige-
nauftragen gewahrt.

h) Der Verlag behilt sich das Recht vor, fiir
Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdf-
fentlichungen und Specials/Sonderheften
Sonderpreise festzulegen.

i) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Auf-
traggeber an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Stand: Marz 2006
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Sonke Grahl

Sales Manager
PROFESSIONAL SYSTEM

T: +49 731 88005-4585

E: soenke.grahl@ebnermedia.de
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